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Abstract 
Today, according to their domestic capacities and international opportunities, 
different countries are building, strengthening and promoting their national 
brand in different ways in order to create a powerful and attractive image in 
the minds of the world. Economic and commercial diplomacy is a foreign 
policy implementation technique that uses economic power at bilateral, 
regional and international levels in order to secure national interests. The 
general purpose of this research is to investigate the position and effect of 
economic and commercial diplomacy on the promotion of the national brand 
of the Islamic Republic of Iran. In order to identify the economic and 
commercial elements affecting the national brand, first, four elements of 
export development, foreign investment attraction, tourism, and immigration 
were taken into account from two valid national brand measurement 
indicators, "Anholt" and "National Brand Strength". In the second step, in-
depth interviews were conducted with people who had experimental and 
scientific expertise in the field of international economic and commercial 
relations, and by analyzing them using thematic analysis method, the 
dimensions of the impact of economic and commercial diplomacy on the 
national brand of the Islamic Republic of Iran under 20 The organizing theme 
and 6 overarching themes including "increasing economic and commercial 
interactions with a civilizational perspective", "quality in exporting products 
with relative and technological advantages", "institutionalization and training 
of manpower", "expansion of investment and foreign capitalization", 
"intelligence in Migration of elites and workforce" and "Strengthening easy 
tourism" were presented. 
Keywords: national brand, national image, economic diplomacy, commercial 
diplomacy, international political marketing, Islamic Republic of Iran. 
  

https://doi.org/10.30497/pkn.2026.243916.3039
mailto:mhsheikh@gmail.com
mailto:aharabpour@ut.ac.ir


 287 -316صفحات  |1405 بهار و تابستان | 43 یاپی پ   |اول شماره  | دومبیست و  سال 
 28/06/1405: یرشپذ یختار | 22/08/1401: یافت در  یختار |ی پژوهش مقاله

 

 

 

 
 

 ارتقای برند ملی جمهوری اسلامی ایران  درجایگاه دیپلماسی اقتصادی و تجاری 

دانشییر گ وه م یریهیب ز گگو ن د دانشییمرم ی  گلا ا ییمی    یریهیبد دانشیی  م ای      ی:نادر جعفری هفتخوان
 . د تههاند ایهانالسم علره  ص دق

المللد  گاگت ایوگ خ گجهد تههاند  المللد دانشیمرم گ از  زر دانشیر گ گ از  زر   الاسنلامی:محمدحسن  شنیخ
  ایهان.

دانشیوو  دتره  یریهیب ز گگو ن    گابرهد د دانشیمرم یریهیبد دانشی  م تههاند تههاند    پور:امیرحسنی  رر 
   ایهان. )نویسنرم یسئول(

 

 چکیده
د   خبالملل  خودد اقرا  زه ب   زر ب   داخل    فهصبظهفربیخرلف ز  توجه زه     ایه گم تشوگب 

تننر ت  تصییویه قرگتمنر   جباز  اگ خود دگ ااب ن   ی یخرلف   ب زه گ شیل    تقویب   اگتق   زهنر
ا یب ته اگ   خ گج   یبر ی     ی گ دمرپ      تو گ د یوها اقرصی د   پلم  ی ی دجه نر ن ایو د نم ینر.  

  . برلادوره ی  زههم ین فع یل   رتأی  ینظوگزه   الملل ر  ز   ادگ  ییحود د ج نرهد ینحقه   توان اقرصیی د
  جمهوگ   زهنر یل  اقرصیی د    تو گ  زه اگتق    پلم  یی ی د  اثه    زهگ یی  ج ی  مپژ بش    ی ا اصییل 

چه گ عنصیه تو ی ه   دیؤثه زه زهنر یل اقرصی د    تو گ عن صیه   ی شین  ی   ا یب. زها  ا یمی  ایهان
زهوهفره اگ د  شی خ  ی رره  ینوش -وباگ  خ گج د وهدشی ه    یه جهت  صی دگاتد جب   یهی یه

گ از    خرهوی ن  ف ی ل دگ  زی عمرق   بی یصییی  ریهیرنی      -زهنیر یل   اانهولیبو   اقیرگت زهنیر تشیییوگ و
 هرتیأثاز ی د  د  یضیییمون  لری زیه گ ش تلل  بی دادم  لری زی  تلل     وهفیب  قهاگ   الملل رز  اقرصییی د    توی گ 

 6دبنرم   یضیمون  ی گی ن  20  جمهوگ  ا یمی  ایهان ایل زهنر یل  زه اقرصی د    تو گ    پلم  ی ی د
دگ صییی دگات    برفرت ود از  ن  م تمرن    تو گ  ت  یمت اقرصییی د  شی افزایضیییمون فهاوره شییی یل ا

  وباگهی وسیرهش  هی ا ود انسی ن  ه رن بر  تهز  نه د ی گود ا  فن  گانه  نسیر   ب بی یلصیوتت ز  یز
 وآ ی ن   وهدشی ه  بی تقوو   ات گ  ه ردگ یه جهت نخر  ن   ن   بوشیمنر ود اخ گج   هی پبهی    یهی 

 .زه د ب آیر
    یی ر یی    زی ز گاگ د تو گ  پلم  یی ی د د اقرصیی د  پلم  یی ی د د یل هی تصییو د زهنر یل  واژگان کلیدی:

د جمهوگ  ا می  ایهان.الملل رز
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 مقدمه

ویباگاند  هیی یییهیی     ا رها    نی نرتوجیهد تسییی  ا مجلی    تشیییوگبی  زها  بیاان سئاا:لا :
   ه ی مریب  ز  تشوگ  هی     ب ب     مویبیه جهاند گ ی نه  دتننرو نوهدشی هاند یصیهلا

اگائه      ت ر    نسییر  بییز  دیلب کی   تننر. داشییر  زهنر قرگتمنر   یترب زهاگق زب ی 
. زه ای   ننرررزب  گا چ ونه  تشیوگب  یه  ا یب ته یهد   یها یه جه ن آن   زها     تنری 

اگ   د الملل رز  ینزلبیحلو    اگگشییمنر اگ تشییوگ   تسیی     هید اگائه تصییوا یی  
    یل  رالااب  شیرهدرپ  زها   رریف     گابم گ الملل رب  دگ عهصیه زیه  د لب   ب خوا یره

    ا ییرهاتژ  کی  د اقرصیی د   پلم  یییدگ ق ل  د   . ت  یمت تو گریآ  سیی   یب  زهآن
   ینو   پلم  یاگ اگت ن د  میعنوان زه مهدیگ   یا ب   ا  یل  1زهنرآفهین   ت گآیر زها

  د گشر تو گت   ص دگات  قیاگ ه     جه ن   اینحقه  ز گاگب    ضوگ یؤثه دگز     توانر ی
    یه  زها   یته ا   یب  اهیتنر. زر    نیتشیوگب  تمک شی    یل  هیزه زهرود زهنر   تصیو

یسیئله  زه ای  ا ی  د    زهخوگداگ ا یب. ی زسیزا  براگ ابم  زرن  هانیا   ا یمی   جمهوگ
زه  آن    هرتأث     توی گ    اقرصییی د   پلمی  یییید  زهگ ییی  ج ی ی م  دپژ بش   یا   اصیییل
    ایهان    تو گ     ییرخرهو ن  یی رو میاگ د  هانیا   ا ییمی  جمهوگ   یل  آفهین زهنر
 ا ب.

    زهنر یل   ینظوگ اگتق زه  تو یی هدگ  ل ی فره      تو یی هب اگ د لب   گرزسیی  اهمیت:
اگ ای  ینظهد پژ بش   ضیه داگا     انر.زههم زهدم     تو گ   اقرصی د   پلم  یید خود اگ

دگ  یییح     هانیا   ا یییمی   جمهوگ  توانیر دگ تلقق ابیرالاابمریب تی گزهد  زودم   ی 
ز  اززاگب   اقرصی د    ژمی زه ینحقه   جه ن ز  اگائه یک زهنر   تصیویه قرگتمنر اگ خودد

 .ز شر  یؤثه  تو گ   
 د  بها ی  ا یم    بها یهانیا  جیته غه  تمش داگد ز  ته    تنون   یدگ شیها  ضاووت::

شییرن دگ    دبرد قوزها  جه نر ن اگائه    جمهوگ  ا ییمی نظ    اگ   ن یحلو    هیتصییو
  نظی       جیبا    اثهویباگ اگ انقم  ا یییمی  ا چههم    اگائیه  زهنیرآفهین  یل عهصیییه  

 

 هریس  اگ  تنه      ا ب   انس ن  - اگتر        چنر جه  رمدر چرپ   قدرعم   یفهوی  زهنرد  ی رقرنر  نمهیا  زه  توجه  ز   یلقق ن  .1
  ی هّلا    ت  ر د   )ته  و ازهنر  گ    ج    زه  و نیازهنرآفه  عر گت  اگ  یق له   یا   ها ه   دگ  ردیآ ی  د ب  زه  خلق      نشیآفه

 . تننر ی ا رف دم ا ب( زهنر   یهنر   یلر د مهدیگ 
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افز ن زه اینمه ت تنون پژ بش    ا ییب.  ضییه گ  گرزسیی   نرزه جه نجمهوگ  ا ییمی   
یوضییود    یرأ ییف نهت گزهد  پرهایون ای  یوضییود دگ فضیی   داخل  انو   نشییرم   

ب    ر  ب خ گج  تشوگ قهاگ نراشره ا ب. زه ای  ا   د  زهنرآفهین  یل  دگ ا لویب
ز گ   توانر آث گ گی نپژ بش   ضیه ضیه گت گابرهد  داگد   عر  توجه زه نر یج آند ی 

 زه تلقق ابرالا جمهوگ  ا می  ایهان داشره ز شر.
وره  اگ دیپلم  ییی   تمک زه اگتق   زهنر یل  جمهوگ  ا یییمی  ایهان ز  زههم اهداف:

شیین خب از  د اقرصیی د   یهتر  دگ      اقرصیی د    تو گ د برلا اصییل  ای  پژ بش
 ب   ی رره زهنر یل  نرز برلا فهع  آن ا ب.ش خ 
په یش اصیل  پژ بش   ضیه عر گت ا یب اگ اینمه ادیپلم  ی  اقرصی د      :هاسااا 

توی گ  چیه جی ی ی ب  دگ اگتقی   زهنیر یل  جمهوگ  ا یییمی  ایهان داگدنو دگ بمر  
زهنر  ب   ی رره  شی خ اانر:    فهع  گیه نرز یحهد   پ  ی  دادم شیرمب  یؤال اگتر ط  

  زهنرآفهین  یل  جمهوگ   ب یؤلفهو   ااز  د    نزه چه از  د اقرصی د  اشی گم داگنر   یل
 ا می  ایهان یررن  زه دیپلم    اقرص د    تو گ  چرسبنو

  نو   گ  زه گشیر   یل د یوضیوع   آفهین زهنرته    دبر نشی ن ی  نهرشیریح ل  ت پ  ها:فوضای 
  یفرر     وگتلزه   تشیوگب  زه زهنر یل     تو گ   اقرصی د   ب برف  لاثه    نمهیز اا یب.  

زه    ز  تمهتزیوضیییود     یدگ ا قرز  توجه زه عر  انوی   یحی ل یه دق    ل  شیییوداگگی ز  ی 
ا ب   پ    زه       دگ اقعد اترش ف  هرپژ بش   ضه ف قر فهض  هاندیا   ا می   جمهوگ

 د.زویح ل ه خوابر   د ر  گد اجها  ای   د ؤاتت پژ بش

 پیشینه پژوهش-1

اع  اگ تری د    د ا معی ت علم   بی تیه دگ ینی زع   زی نیک   یفصیییل   زنی  زه جسیییرووبی 
  ... دگ داخل   خ گج اگ تشییوگ     اگشییر   دتره   ت گشیین  یی   ب ن یه نییق تتد پ 

ب وهفییبد  پ      ر  ینحرقپژ بش    چرصیییوگت  اثهوییباگ   هایونریهتر       اگتریی ط   
    جمهوگ   زهنر یل   زه اگتق   یک یرغره یسیرقل  یت زهزه و  تو گ     اقرصی د   پلم  ییدا

  پژ بش   ضییه ا ییبد   نوآ گزر ن ه  ته آنی فب نشییر. ای  ایه ضییم     هانیا   ا ییمی
  . تنر  پژ بش یرمهتز گا د چنران ی  کیدگ    اثهوباگ  یا   زهگ یی تلقرق    ضییه گت
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توان دگ د   ییح  زهگ یی   ب   نزدیک زه ای   وگم گا ی د زهخ  اگ پژ بش  ل  یز ا
 تهد:
 پیشینه موضوع در نشریه رلمی دانش سیاسی  -1-1

   وگ زهیوضیود دیپلم  ی  اقرصی د    زهنرآفهین  یل  تشیوگب  دگ نشیهیه دانش  یر  ی   
( زی  عنوان  1386یلمو  یوگد توجیه قهاگ ن هفریه ا یییب. بهچنیر یقی لیه پوگا میر  )

و اگتر ط  اززاگب    گابم گب   د یر ن  ؛ ت گآیر دگ نظ   جه ن   پلم  یید  د   یراقرصی د  یا
یلر د  ز  پژ بش   ضیه داگد. یق له یبتوگ زه یرل  زهنرآفهین  یل    گز    نسیرب  

 ا  نراشره   اگ ای  ینظهد ز  پژ بش   ضه یرف  ت ا ب.آن ز  دیپلم    اش گم
 پیشینه موضوع در سایر منابع -2-1

دگ  ی یه ین زع عمرت   زه یسیئله زهنر یل    دی ه انواد دیپلم  ی  ی ننر دیپلم  ی  عموی   
  د وهدش ه      ش یلبفب ش خ  زهنر یل  (1395)   نرش با  توجه شرم ا ب.    گ  نه
گا تررر  تهدم      مویبد فهبنگ   اقرصی د      یبریهد د  ی   دیت گ  دی  رجغهاف  بریوق 

    ا گ  نه    ب برف  ل  زه فهاب  تهدن الزا   گرن   زهنر یل  ی هف   زهازه ای  ز  گ ا ب ته 
  نه رین  یی  دگ گی   وباگهینرود  ییهی   عوایل  ی ننر  (1397) دی هانگادم   خ د .  ا ییب
    زنر اگجمله گتره  ی ب ضی ف دگ شی خ   د هانیاگ آث گ تمرن ا   غ ت رترل   ب زهن یه  ررتول
     داخل   ب   ییبرعر  تواگن دگ  یی    لمللا رز   ب   زیدگ اگگ  هانیاقرصیی د ا   یرپ 

    عموی   پلم  ییییقرگت نه    د  شیافزا     لاگ زهنر یزهداگ  پ یر     گا دگ زههمخ گج
ز  برلا گفع     زهنر یل   ضیه گت ز گ ی گزه   (1398)  دی هان    فه یلمرشیمهنر.  زهی 
  ر ر تأت   علم   ب نخره    وباگانهیجب  وهدشیی هاند  ییهی     اگ  هیقینف   ب شییهرتل

توجه زه     هانییلب ا  هیاگتق ء تصیود هانیا   گق زر  بییز  (1398)  دی هان    لرازداگنر.  
  ب   زهن یه گا اگ  و ییرهرزهنرآفهین    ضییه گت تنرهل   نظ گت پ   ب کراصییول   تمن
ایهان قلمیراد ی زهنیرآفهین    زیه    (1396)      دی هانزی قه  بی  یاتننیر. عم م زه  یل  

    زخشیزه عمق  ررز  تأت  هانیا   ا یمی   جمهوگ   اقرصی د   پلم  یید   ال و  ی شین  ی 
 دگتننرم  عمل   ب    ی گی ن  خ گج    یبر یزه د لبد    نقش از  د اقرصی د    خ گج

 .انرپهداخره  هانیا   ا می   جمهوگ   اقرص د   پلم  ید
آن ا ییب ته ضییم  دگ نظه وهفر    ز  پرشییرنی ی دشییرم  پژ بش   ضییه  زی جه تم 
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    ب  پلم تی  د   ز گگو ن زن نیگا    ت راگ تو گ  عمل  ی ب دادم   ز  وهدآ گ   یح ل  ت قرل
زه    توانر چ ونه ی     تو گ   اقرصی د   پلم  ییدبر ته دی تشیوگی ن نشی ن    اقرصی د
 اقع     چیه از ی د  قیاگ  ه  هرتیأث   ییؤثه زی شیییر   ا  هانیا   ا یییمی   هوگجم   زهنیر یل

 .شود ی

 مبانی مفهومی و نظری-2
زهگ ی  تأثره دیپلم  ی  اقرصی د    تو گ  زه زهنرآفهین  یل د دگ ای  زخشد    ینظوگزه

 شونر.یف بر  دیپلم    اقرص د د دیپلم    تو گ    زهنرآفهین  یل  تررر  ی 
 . دیپلماسی اقتصادی 1-2

ب   ا ی  ی   یر  یب خ گج  به تشیوگ د  ف ظب    م یب  ب  یم  اگ ف  لرب   قهن
بی   توی گ  زودم بی   زر ی نیه   تیأیر  اینریب گاماگ توی گ   زی گگوی نی ن خود دگ  یییهگیر 

ادع  داشییب دگ ت گی     توان گ  ییب ته ی  یاگ ا(. Szatlach, 2015, p. 209)ا ییب  
گیشیه دگ تو گت داگد      دی ه  رمییقوله دیپلم  ی  زرش اگ به پر  د خ گج    یبر ی

    بی  تمیرن  یی ننیر  هریا ل   بی تمیرن   دگ ینی  یییری ت زی گگوی ن  توان ییرعی  گا ی   ییسیییرنیر ا
 Rosario) تهدجسییروو     گ     عتم ن  هاندیا   یصییه ز  ییر ند ایپهاتوگ   دیالنهه رز

Adapon Turvey, 2014, p. 6.) 
یحی ل ی ت   تلقرقی ت علم د دیپلمی  ییی  اقرصییی د  ییک  وگم یحی ل ی ت     اگنظه

المللد المللد گ از  زر ب   اقرصی د زر شیود ته یر    گشیرها  یلسیو  ی گشیرهیر ن
زه ایوگ ز گگو ن    ی ل ( گا    ررتأتیح ل  ت تو ی هد اقرصی د  یر  ی    علو  یریهیب )ز  

نظهییه(.  Bergeijk & Moons, p. 2009)  هدرو زهیدگ   زه ت ی گیف  پهداگان  یه گ  
ت گوره   دیپلم    اقرص د  گا ازهدبر ته زهخ   یخرلف اگ دیپلم    اقرص د  نش ن ی 

ا   وونهداننر زهی  ووباگ  خ گج گ از  د لر    تأثره آن زه وسرهش تو گت    هی یه
ب  اگ   وباگهی  ییهی    تر دل ت تب د خری ت   ید انرق ل  ررزه تول  یهزوط   ب   ییبر ییته  
 .Bayne and Woolcock, p) شیودگا شی یل ی   تو ی ه   زها  گ یم   ب تمک  لرقر

    اگ  ییو ت هیف  دی ه  د اقرصیی د   پلم  یییاگ ت گزهد د   ریز  ظهوگ از  د جر (.2007
ب  دگ نظه د لبدخ لب   اعم ل   د اقرصی د   پلم  ییدایحهد شیر ته    پهداگانهینظه  زهخ

  ا یب     خصیوصی   ب   شیهتب   الملل رز   ب اگجمله  ی گی ن   هانیز گ   هییباتهم ز  د
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انرق ل دانش    د خ گج   ب هیجب   یهی   ز گاگب داگ    زه یه   د تو ی ه تو گت خ گج
تشییوگ   به اقرا     هیتصییو   اگتق   د اتو یی ه   ب اخب تمک  یاعح     شییهفرهدرپ   فن  گ
 (.Zuidema, 2016, p. 12)  وتنر گا دنر ل ی   قرگت اقرص د یل  شیز  برلا افزادی ه  

دگ یلل زهخوگد    اقرصی د   پلم  یی  اقرصی د )ته د    یبر ی   نرزه گازحه یز  توجه  
    اقرصیی د    پلم  یییاگ د  ته  ج یعفیت ه  دگ ا ییب(     الملل رد  یقوله دگ از  د ز  یا
    خ گج    یبر ی   هر ر  پ    ی گ دمرپ  د بنه  ها   د اقرصی د   پلم  ییدا وفب  توان ی
    هرا یب ته ز  ا یرف دم اگ  رف یرنوع  اگ تراز الملل رز   تشیوگ دگ گ از  اقرصی د  کی

اقرصیی د  زها  تأیر  ین فع یل  خود دگ خ گج اگ یهگب د تمک زه   -   ییراززاگب    یی
دگ    اخلد    ت گب اگ تسیی    ر نرپشییر  بی  دگنه   دگ ز گاگ داخل    فظ ت  دل عموی
یسییرلز      اقرصیی د   پلم  یییفه  اگ د  ی. اشییود شیین خره ی   فهایهگ   ت  یل ز  ز گاگب 

یوگ ن ین زع قرگت     اگتق   د الملل ر  ز   یل   ب  فن  گ    یی گاگ بمسیی ن   ر نرپشییر
  رم ریچر  پ   زیلیرقی   بی   ازسیییر    هرفهاو  بی درمییپیر   آثی گ جهی ن  بییهیبوشیییمنیرد ییر

 فظ  د تو گت خ گج    راتته  لرتسیه  د اقرصی د   اینحقه  ر ترتهت   لرتشیم  د اقرصی د
و  ا یب    الملل رز   ب    ی گی ن  ب  یزهداگانه دگ گژ   ضیوگ زههم   پول یل   اگگش زهازه

اگ  ای  گازحیهد یوموعیه  دگ  .(113د  1400)دبقی ن  فره گآزی د    دی هاند       از ی دا  
اگ: توی گت خی گج     انیرعری گتشیییونیر تیه  یحهد ی     دیپلمی  ییی  اقرصییی د بی یؤلفیه

  ب ی   م    خ گج   ریسیرق   وباگهیجب   یهی (؛  صی دگات    اگدات ت ت   خری ت)
     تو گ   ب ن یهیوافقب  بیهییر؛  خ گج اگ تشیییوگ دگ   وباگهیاگ وسیییرهش  یییهی 
  نیر یفهآ ؛  توی گ  کری  لوسیییر  بییتهانز؛  د جی نریه   چنیرجی نریه   ویباگهییی ی بیرات  یییهیی 

ب     ؛ یریهیب تمکتو ی ه وهدشی ه ؛  انرق ل فن  گ ؛  یر دتت ی لالملل؛   زر  زیز گاگ
  یرخصییصیی ن؛    نخر  نجب      ت گ     ه ریه جهت نا ؛ یریهیب  خ گج    تو یی ه

 ؛   اگتق    ز گگو ن   ب ات ق    فمه   ب ب د ات قدانشی  م  ب دشیهتب ی گ  ز  زسیرج شیرمه
 تصویه یل .زهنر   
 . دیپلماسی تجاری 2-2

اقرص د خُهد     ز دیپلم  ی  اقرصی د  ا یب ته    ب  گیهیوموعهیم  اگ     تو گ   پلم  یید
    اقرصیی د   هر  غ     ییرابرالا  یی   هر رف گغ اگ پ د خ گج   ز گگو ن  یوضییوع ت  ی ننر
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ب   تخصیصی  د لر  زها   ب ( یهتر  زودم   زه ی ن  ف  لرب آژانس)بهچنر یرأثه اگ آن
پیبیه  اقرصییی د  گقی زیب   داخل  دگ جهیب اگتقی    تی گبی   می ییب اگ تیأیر  یی ل  تسییی 

  (. Szatlach, 2015, p. 214)ا یب   اگ تشیوگ دگ خ گجب   داخل     شیهتبتشیوگ  
خود دگ    ب    ین فع یلی تنر ت  ز  توجه زه توان  ی تمک  زه تشیوگب    تو گ   پلم  یید

 اگدات   ز  ا یرف دم اگ     نرج نشی   یصی دگات    هبمچون تو ی    خ صی   ق ل  گابرهدب 
  ه ی ننر تو یی    ابراف   رزه ت ق   اهت هفهرغ     ات هفه   اززاگب خ صیی  ی ننر     اززاگب 

؛ ای   (1د ص.  1388)فرل    دی هاند   زپهداگنر  خ گج   وباگهیجب   یهی    یصی دگات  
پنراشیره     خ گج   یبردگ  ی   داخل  براگ ت گتهد   تم  زخشی   اقرصی د   پلم  یید
اقرصیی د       . دگبه  لد دیپلم  ییهدرو ی  پ  زرگا ن   اقرصیی د  هرته ابرالا غ  شییود ی

دیپلم  ی  تو گ  اگ یوضیوع ت تخصیصی  ف  لرب دیپلم  ی  دگ عصیه   ضیه بسیرنر ته  
د ص.  1400)دبقی ن  فره گآزی د    دی هاند    گ نیری ن  زیه تی گ ی   دگ یواگد  زیه ییک

انراگ یلر دته  نسرب  داگا  چش    ادع  نمود ته دیپلم    تو گ  رچن  توان . ی(117
ب   دیپلم ترک  تلره ف  لرب   اقرصی د   پلم  یید  ته نلوزه دیپلم  ی  اقرصی د  ا یب؛ زه

  ورهد ی زه  گدگا  بی   خُهد   تمن  یهتر  زی  گ از  اقرصییی د  زر  تشیییوگبی  دگ  وگم
(Kopp, 2004, p. 8)  یت زه اززاگ  زها  اجها  آن ایف   نقش  ته دیپلم  یی  تو گ  زه
 تنر.ی 
 . برند ملی 3-2

  ک یزهچسیی  خوگدن نشیی ن تو گ د     عموی   ته زه ی ن     زیدگ ز گاگ  نگییفهو  زهنر
 اگد    ی  ن  رآن زهنر ا بد زه ا    بم  لهر  زه   ررت ت   شین خره شیرن یلصیول تول

  د   خ نراللهرز سیرن    شیرم ا یب )     یر ی    زیآن ز گاگ     دگ پ     یرچهخه علو   ی
ب    ین  ق  یم  اگ یلصییوتت  ته ظهفرب زهنرآفهین  گا داگدد یم ن  (.919  د ص.1394

ب  نرز  جغهافر ی  ا یب؛ تشیوگب  دگ یب ی ننر یک شیهتب ززگت بسیرنر   شیرره شیهتب
  . ( Temporal, 2000, p. 15)   ز شینر   یهاق  شیههت خود تواننر زهنروباگ  شیونر   ز یر  ی 

ا یب ته  ینوشد     یهتر  ز  زهنرآفهین  یم ن    عمل   نظه  وگم کی   زهنرآفهین  یل
گا اگ    ی مهدب یگ د داگد  زه عهرم تشییوگب  گا   شییههت   خوشیین ی  بیهی یی خب   یر

   فظ زهنر تشیوگب     هرر ی خبد تغ   ب  گا زها  آن هدروت گ ی زه   زهنر تو گ  بیهییر
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 (.103د ص.  1391)ج فه  بفرخوان د    تنر ی   ت گزهد
تننرة ج ی  م ایه گم شیهای   یر  ی د اقرصی د    اجرم ع  یک تشیوگد عوایل ت رر 

بی  دگ نظی    د لیب  یه   فیاگ  ظی آن تشیییوگ دگ عهصیییه جهی ن  ا یییب. زیه بمر  دلریل 
تشوگ ا ب      می جهه   ج   شییحلو      گنرم اگ خود   افزا ةاگائه چههد الملل رز

یحلو  اگ خود ا یییرف دم     اچههم  شینمی    زها   تننیر اگ به فهصیییرب  تمش ی د لب
 ,Nye)  ررین   تشیییوگب   آن گا اقرگت نه و   جوگلا ن   1980ته دگ دبه     تننر؛ یفهوی

    یییب رعهصیییه  یییر. دگ نتنی   دی  وآفهین  یلّ   ایه گم اگ آن ز  عنوان ازهنر( 2004
الملیل بسیییرنیر    رنظی   ززی گی هان        الملل رافمی گ ز  د زهنیر یلّ  ن یییشیییره  د خی گج

 .ا ب  نظ    یتشوگ دگ ا  کییلصولد تنش  
  ه ی انرشیی گ تصیی     زها   عنوان اززاگب  زهاگ د لب   گرتو یی  زسیی   زهنرآفهین  یل

  اصیحمد زهالملل   دگ ادزر ت گ از  زر  هدرو تشیوگ یوگد ا یرف دم قهاگ ی  کیاگ    خ صی
زی  گقی زیب   دگ اقع  (.Zamora Barberá, 2016, p. 2)نزدییک ا یییب    2اینزلیب یل و

    جبا    یترب زها   هیتصییو  تو یی ه  دنر ل زه   زهنرآفهین  یل  فزاینرم دگ ز گاگ جه ن د
    تقویب عملمهد اقرصییی د   الملل رزدگ صیییلنه    ب یلب  اگ  ضیییوگ   نفوا  بیی می 

نخر  ن  وهدشیی هاند    جب    ییر    زهنرآفهین  یل. (Dinnie, 2008)  ا ییبتشییوگب   
  ش ی افزا  د خ گج   وباگهی هی   )نره   ت گ ی به(د تشویق  ا هفه   ا ر رادب علم     

  ش ی زی عی  افزا   آن  زه    عم م  الملل زر     ثری ت اگگ د اگتقی ء جی ی ی م   نفوا  صییی دگات
 (.173د ص.  1400)شهع    ازهابرم د   شود ی   غه گ یل اعرر گ  
 ( CBSIو    NBI)   ی ها بر مدل   د ی با تأک   ی برندآفرینی مل   ی ها ها و شاخص لفه ؤ م .  4-2

ب    ینوش زهنر یل  ز  گ یمهد اقرصی د د تنه   دگ ای  زخش اگ یر ن ال وب    شی خ 
اگتر ط زرشیره  ز   وگم دیپلم  ی   شیود ته  زه د  شی خ  پهت گزهد   ی رره اشی گم ی 

 اقرص د    تو گ  داگنر: ش خ  زهنر یل  انهولب   ش خ  قرگت زهنر تشوگ .
 (NBI). شاخص برند ملی 1-4-2

ب   پهت گزهد   ی رره علم    اجهای د شیی خ  زهنر یل   یی یمون  یم  اگ شیی خ 
انهولب ا یییب. ای  شییی خ  ا مع ت یهزوط زه شیییش یرغره  وهدشییی ه د زهنرب    

 

2. National Status 
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وباگ    یه جهتد فهبنگ   یهد  گا  صیی دگات د  ییر  ییب داخل    خ گج د  ییهی یه
 (.325د ص. 1399تنر )خراداد سرن    گضوان د زنر  ی وهدآ گ    د ره

 
 
 
 
 
 
 

 

 (CBSI) یشاخص قدرت برند کشور. 2-4-2

 یژم   گ یمهد اگگش    هیث نو  ب  دادم  گا زه ا یی    ب شییوگتزهنر  د قرگت  شیی خ ای  
زهنر    یشی زه ز  شی خ تم زرش     ویشی خ  نر   یا  تنر. ی    زیاگگ  یلوگزهنر شیهتب

      یررن  زه عوایل ابن   شیم رپ  ب گا زه ا    دادم  گتشوداگد   ادگات ت زهنر   یل 
 تنر. نوش ی   1  ی ر گب   تمّ  ینرگج دگ جر ل 

 CBSIبر اساس شاخص  یبرند مل ژهی ارزش و  ییروامل تع. 1جدول 

 سنبع  توضیح عاسل
 ز نک جه ن  اگگش ص دگات زه یرلرون دتگ ص دگات
وباگ  یسییرقر    ییهی یه
 خ گج 

تنفهانس تو گت   تو یی ه یلل   زه یرلرون دتگ FDIیرزان وهدش  
 یرلر )آنمر د(

   گی ن جه ن  وهدش ه  زه تشوگ   اگدشرمت راد وهدش ه  وهدش ه 
 یرلروزاگش یلل   ت راد یه جهان یه جهت
قوانر    یقهگاتد اعرمی د عموی د جهیی ن آگاد   د لب

 ا مع ت    ح  فس د
اگگییی زی    زیی گگ یییی      یوگم 

 برو ن ت د لر 

 ( Fetscherin, 2010, p. 467منبع: )

 
  دیپلم  ی  اقرصی د   ب یؤلفهزهگ ی  دقرق نق ط اشیرهاا ای  د  شی خ  ز  از  د    
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وباگ  یسیییرقر  خ گج د صییی دگاتد جب   یییهی یه  تو گ د چه گ یؤلفی اتو ییی ه  
عنوان اجزا  یرل یفهوی  پژ بش   ضیه دگ اگتر ط یر ن  وهدشی ه    یه جهتو گا زه

 نم یر.دیپلم    اقرص د    تو گ  ز  زهنر یل  یشخ  ی 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 پژوهش شناسیروش. 3
  ب  پلم تیپژ بشد د  یا   آی گ  ی هج. ا ب   اگ نود اترش ف د فرپژ بش ت  یا مهدیگ 
یصی  ره    قیاگ  ه  یهتر    ب بسیرنر ته دادم  هانیا   ا یمی  جمهوگ  ز گگو ن   زن نی  گا
دگ    افهاد جی ی یه آیی گ   . زی  توجیه زیه ت یرد   پهاتنیروشیییود ی   بی  وهدآ گزی  آن  قرعم
  ی  دند    یی گی ن تو یی ه تو گتد    عیصیین  د  گاگت ایوگ خ گجهد ات ق ز گگو ن   نری

اگ افهاد یهتر    دگ د ییره  ز  برلا یصیی  ره    برفمنر قضیی  ت ز  گ ش     هرونمونه
  ل ر تلل  کرا یییرف دم اگ تمن ب   تروباگ  ز گ یصییی  ره ز   ر  ی. نه شیییود انو   ی  قرعم

  زه    اقرصیی د   پلم  ییید ج ی  م   زهگ یی   شییرم وهدآ گ   ب دادم  لریضییمون زه تلل
 پهداخره خوابر شر.  هانیا   ا می  جمهوگ   یلآفهین   زهنر
 . معرفی روش1-3

دگ   .انو   شییونر  هرینظوگ آگیون فهضییزه   ی     فرتوصیی  د تواننر اترشیی ف ب  یپژ بش
. دگ یری ن  گا تشیییف تنیر  رییجیر   بی تنیر  وگم  ی لیب اترشییی لاد پژ بشییی ه تمش ی

ب     صیل    تللرل دادم ی دم   ت گآیر زها   ب اگ گ ش  می   دفرتیرنود    گ یمهدب  
    زه چ گچو  نظه   ته  یضیمون ا یب  لرتلل د فرت   ب دادم ب   اترشی ف   اگ پژ بش
      زها  بر اق   نرز   زها    توأی ن  سییبرقرل  جود داشییره ز شییرد  ازسییره ن ث زر  ته اگ
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  ل ر تلل   ا ییب ته زها   ررین حف   یف   ق ت راززاگ تلق  گ  یاگا؛ گ د آن زه ت گ ی   ررتر
یضیموند    لرتلل. اتهداگ آن ا یرف دم    توان   یفصیل ی  رمرچرپ   ب اگ دادم    دی و  گ
    یا ییب. ا   فرت   ب یوجود دگ دادم     وزاگش ال وب   لرشیین خبد تلل   زها  گ شیی

پهاتنیرم   یرنود گا زیه    بی ا یییب   دادم   یرن   بی دادم  لریتلل   زها   نیریگ ش فهآ
 (.Braun and Clarke, p. 2006)وتنر ی  لیترر   لر  تفص  غن  ی ب دادم

 . نخبگان موردنظر در پژوهش حاضر 2-3

  : ا یبیلقق ن زودم   یوگدنظهیوگدنظه ای  پژ بش د  شی خ     زها  یصی  ره ز  نخر  ن
 د      علم (د  اگنظهدیپلم  ی  اقرصی د    تو گ  )  دانش   پرشیرنیز    آشین ی   دنخسیب

   ییر  یی    تو گ  یهتر  ز  زهنرآفهین  یل   الملل ردگ ایوگ زتوهزی اجهای     یی زقه  
وره  برفمنر قضیی  ت  دگ ز  ا ییرف دم اگ گ ش نمونه  نخر  نتوهز (. اگ ج ی ه    اگنظه)

پبیه و   نرز  ب   اد ییره نفه انرخ   شییرنر ت  ز  توجه زه شیی خ   30و   نخسییب  
ب    ب  آغ گ شیود. ز  انو   یصی  رهاتم یل   بمهاب  زه یشی گتب دگ تلقرقود یصی  ره

ب د زه نظه یلقق ند تف یب   اشر د نظه  زه د ب آیر  دب    ی گدب    تمهاگ نسر  دادم
یوگد    نفه  13بی  تی  د  نفه دی ه اداییه یی فیب   نهی یری    تیه زها  ا مرنی ن زرشیییرهد یصییی  ریه

  : بی  زودم ا یییبیوجی  ا لوییب دگ یصییی  ریه  هیگ    گبی ریی یصییی  ریه قهاگ وهفرنیر.  
 یی گی ن تو یی ه     ز گگو ن  زن نیگا د  ز  دانش اقرصیی د    ییفهاد  زهجسییره   ب پلم تید

 .ز توهزه  وباگان  بر  د   ز گگو ن   ب تو گت   ات ق

 شوندگان پژوهش مصاحبه . 2جدول 

 کد اختصاصی سابق  تدیف

 KS ووانوو چر  هتنسول   زق جمهوگ  ا می  ایهان دگ  1
 MA ا و نرا   زق جمهوگ  ا می  ایهان دگ گ ی ن     هر ف 2
 ES  فره   زق جمهوگ  ا می  ایهان دگ اتهیش 3
 MZ  گیه   زق ایوگ خ گجه 4
 MS  فره   زق جمهوگ  ا می  ایهان دگ زهگیل 5
 HS     گی ن تو  ه تو گتتو گ   ب الملل   توافقن یه ریش  گ ایوگ ز  6
 HZ   گی ن تو  ه تو گت    زق  سئرگ 7
 BE تههان ز گگو ن د صن یعد ی  دن   تش  گگ   ات ق  هتلردز  8



 1405بهار و تابستان  | 43پیاپی  | شماره اول | دوم سال بیست و                       299

 

 

 AE  فره   زق جمهوگ  ا می  ایهان دگ ژاپ    فنمنر 9
 AS هانیا   وباگهییهتز دائ  ص دگات    هی گئرس  10
 YA  گیه ا رق ز گگو ن    گئرس ات ق یشرها ایهان   عهاق 11
 AL گئرس   زق یولس شوگا  ا می  12
 MM   گی ن تو  ه تو گت  ا رق  سئرگ 13

 
 . روایی و پایایی روش پژوهش 3-3

دگ یییر   بی  گا زیهتی گ گفریهد دادمی نی   آن ا یییب تیه چیه یرزان گ ش یی  اززاگ زیهگ ای  زیه
شییر ته     یزه ا   اعرر گ پژ بش  یی   ی  ی گ ا  شیینظوگ افزازهزهگ یی  تهدم ا ییب.  

  یر ن  نظه  ا ییین د   یراگاد    ب د زهگ یییا مع ت اگ ین زع وون وون ی ننر یصییی  ره
تمنرک  د )شییوا ییرخهاج    صییوگت یفصییل   غن زه  ب  خرهوزاگ ورپژ بشد   آگشیی

پژ بش    یوضیودز   ی لر ن اخره   وگ یسیرمه دگ  زه  انپژ بشی ه . بمچنر (  ی گیتل 
عم م زه ای د جم   اگ ت گشین  ی ن انریشیمرم دیپلم  ی  اقرصی د  دانشی  م   نر.زود هردگو

ب   ترف   عنوان دا گ  ی  وزاگش شیخ  ث ل د گ ش   دادمالسیم  زهعلره  ای   صی دق
نه ی  گا یوگد زل    یراقه قهاگ دادنر. ز  توجه زه ی برب تفسره    ترف  گ ش تللرل  

ت گوره  گ ش دگ   یلقق ن دی ه ی  زهاگ ییویضییموند پ ی ی  آن )ق زلرب تمهاگ گ ش 
  ا مرنی ن اگ پی یی ی  پژ بشد   یلرح  دی ه( نرز یوگد توجیه قهاگ وهفریه ا یییب. زها 

  اتم     اگ ز ر     وهفب  نرز انو    جراو نه د یییر   زه شیییمل ینرخ     ا ییین د  تروباگ 
   تأیرر شر.  یق یسه  یمری ه ز  گ ش د   ای   نر یج  تروباگ د

 های پژوهش. یافته4
بی   پژ بش دگ گا یییری   زهگ ییی  جی ی ی م   نقش  یی فریه  لری تللهییتوزای  زخش زیه  

دیپلم  ی  اقرصی د    تو گ  دگ اگتق   زهنر یل  جمهوگ  ا یمی  ایهان   چ ون    
ب    پهداگد. دگ و   ا ل ای  یه لهد یصی  رهآن ز  ا یرف دم اگ گ ش تللرل یضیمون ی 
عنوان ایر  یوگد تللریلو انرخی      اگد یه لیه  عمرق نرمیه  ییی خری گیی فریه اگ خرهوی ن زیه

دبنرم   تروباگ  ز گ شیرنر   دگ و   د  د ز  زهگ ی  ترب   ز گد یضی یر  پ یهد  ی گی ن
  12   دبنرم  یضیمون  ی گی ن  35  دهییضیمون پ   172دگیومود  فهاوره ا یرخهاج شیرم   

وباگ  ز گ نمونه نر یج   صیل اگ تر  4     3ب    شیرنر ته جر ل    ی خره  هریضیمون فهاو
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 دبنر.و نه گا نش ن ی زنر  یض یر   ه   رقه
 . کدگذاری باز 1-4

عنوان دادم یوگد تللریل  شیییرم یصییی  ریه زی  نخر ی ن زیهدگ وی   ا ل ای  یه لیهد یر  پری دم
  دگیومود د ییر   اگد یه له تروباگ  ز گ شییرنر.    صییوگتزهانرخ     پس اگ یح ل ه  

 ب آنا  اگ  ب  زه اته نمونهتر ز گ زه د یب آیر ته زه دلرل  و  ز ت  یر  یصی  ره  69
 شود.زسنرم ی  3دگ جر ل  

 مصاحبه با خبرگان باز   ی کدگذارای از . نمونه 3جدول 

 کدهای باز  ستن سصاحب 
نام  
 شونده سصاحب  

تصویه تشوگب  یک زسره ا ب. اوه زخوابر  جلوم  
قییرگت   قیی لیی   دگ  تینیری   یشیییخی   گا  زیریه نی  

ی ن   ؛  دبر  ی گ    وفرم ن  ی گ  نشی ن ی گ ایب
ز  گ  ایو د شییود ته یک یلب صیی     هلا    
گ ایب ا یب. اجزا   ی گنرم ای  تصیویهد ی د     
ی نو  ا یب. عن صیه ی نو  ی ننر فهبنگد یبب   
  بوییب یل  زرشیییره دگ ویبشیییریه یحهد زودنیر    
عن صیییه ی د  ایه گم بمسییینگ عن صیییه ی نو   

انر. دگ جه ن ایه گ قرگت اقرصیی د  زرش اگ شییرم
دبر. توان دف ع    دی ه وبشیره خود گا نشی ن ی 

بی   ازسیییریه زیه گفی م اقرصییی د  ا یییب. زها   توان
 یی گ    تصییویه یی گ  ز یر ای  زسییره گا گ ایب

تی ییل اگائیه تهد. اوه زروان یوموعیه    صیییوگتزیه
توان  تلفرق تهد ی   زی ب عواییل یی د    ی نو  گا  

 یی گ  گا اگتق  داگد.  یی گ    تمرنقرگت گ ایب
 ی گ    ق  ز شینرد قرگت گ ایباوه ای  عوایل ن
شیود. ایه گم نقش تشیوگ دگ گنورهم  ب  ن ق  ی 

 اگگش جه ن  زسر گ یه  ا ب.
 یی گ   دگ فضیی   ت  یل ا ییب ته قرگت گ ایب

توانر ت  یل   ی گ  ی ورهد   اززاگ وفرم نشیمل ی 
ع   ته اززاگ     وگزهب  ز شر؛ ی ن  دیپلم     ز  یلب

تسی  ینف ب ا یبد دیپلم  ی  اقرصی د  دگ بمر   

       ییی گبییقیرگت گ ا
تلفرق  تمیرن زی    یییی گ  

 عوایل ی د    ی نو 
KS11 

KS 

ب   ینگ شیرن عن صیه  
 KS12 ی د  ز  عن صه ی نو 

 ازسیره شیرن توان دف ع  
گفی م   دی ه توان زیه  بی  

 اقرص د 
KS13 

قییرگت  شیییمییل ویریه  
 یی گ  دگ فضیی    گ ایب
 ت  یل

KS14 

ب   فن  گ د  دیپلمی  ییی 
وهدشییی ه د توی گ     
شییهتر  ایل دیپلم  یی  

 ی گ   اقرصی د  زه گ ایب
تمک   زهنر یی گ  یل   

 تنری 

KS15 



 1405بهار و تابستان  | 43پیاپی  | شماره اول | دوم سال بیست و                       301

 

 

ب    شود   ز  خهدم دیپلم   گا ر   اگد عهصه ی 
نقش   تنه نهفن  گ د وهدشی ه د تو گ    شهتر د  

تنر زلمه  تشییوگب  دگ اقرصیی د جه ن  گا تتررب ی 
 یی گ    زهنرآفهین  یل  تمک  توانر دگ گ ایبی 
 تنر.
ت ت   خصییوصییر ت آن یحلوزرب داگد نه صییهلا   

چههم تشیوگب . زهنر  اگگشیمنرته ا یب ته ت گزهد  
ب  اگ ا ر م گوهان  ز تته  داگد. زها  یت لد آفهیق ی 

یرنفهنیر ایی   ییی تنیه چنیری  ت  لری   آیهیمی ی     
 گ ر.اگ پ ی  دگ آفهیق  زه فه ش ی 

تمرب   ترفرب دیپلم  ییی  اقرصییی د  ج.ا. ایهان  
تو  ییبن دگ تمرّب ی ن   و  انهژ د  ییهی یهد  
خلق ثه ت   یی ننیر آن؛ دگ ترفریبد تی گزهد  زودند  

وه زودنش  به  اگگشد جبا  زودن   خودتوصرف
یه  ا یب. اوه ایهان ته یوق رب ژئوپلرررک خوز   
داگد خیریی ت خوز  یی ننیر تهانزییب   وهدشییی ه   

توان اگ اثه دیپلمی  ییی  اقرصییی د     اگائیه دبیر ی 
د اصیییل  دگ اقعتوی گ  زه زهنیر یل  زلی  تهد.  

ز یر    ز ب تن   د تواگن )تمرب(   ت  یل )ترفرب(  
لل ظ شیونر. زه بمر  ا ی  د دگ شیهای  تلهی     

تننرد نقحه  ز گداگنرو  ته دی هان زها  ی  ایو د ی 
  ب  لفهیؤگننر   ای   ت  دل ای   ه اصل گا زه ب  ی 
 دگ گی ن تلهی  ت گزهد نراگد.

ت ت   خصییوصییر ت آن  
تیی گزیهد(   )تیریفیرییب   
یحلوزرب داگد نه صییهلا  

 چههم تشوگب 

MA11 

MA 

ابمرب اصیییل تن  ییی د  
تواگن )تمریب(   ت ی ییل  

دگ     ه ریتییأثی)تیریفیرییب( 
دیپلم  یی  اقرصیی د     

 تو گ  زه زهنر یل 

MA12 

  زهب  گننیرم تلهی  عی ییل  
دیپلم  ی  اقرصی د     هرتأث 

   تو گ  زه زهنر یل 
MA13 

گق زب دگ ت تب  زسییر گ گی د ا ییب. ترفرب ت ت ز   
توانر زهنر ایوی د تنیر... یتم  ق ل   توجه زه قرمیب ی 

د ییرر لا ایهان زهنر ز تی  داگد.  ییفها  خ گج   
ع شیق فهش ایهان  بسیرنر. فهش ایهان ان  گ خود  
ایهان. ای  یسیییئلیه نری گ زیه ی هف  تی ت دگ قی لی   
ز گاگی ز    ترلرغ ت داگد. بهچنر ین  یر ت  یر  ی   

زه بمواگ شیرن دیپلم  ی  اقرصی د     شیرتزهقو   
 تنر.زهنر  گ تمک ی 

ترفریب تی ت زی  توجیه زیه  
یی  زیهنییر  قیریمییب  تیوانییر 
 ایو د تنر

ES11 

ES 

 ییفها  خ گج  ع شییق  
بسیییرینییر.   اییهانی   فیهش 
خیود   انی یی گ  اییهان  فیهش 

 ایهان ا ب

ES12 

زیی گاگییی زی      ابیمیرییب 
ترلرغی ت دگ ی هف  تی ت   

 ایهان 
ES13 
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ین  یر ت  یر  ی  قو  زه  
بمواگ شییرن دیپلم  یی  
اقرصی د  زهنر ی گ تمک 

 تنری 

ES14 

دیپلم  ی  اقرصی د  جمهوگ  ا یمی  ایهان ز  یک 
ینر زودن گازحه  گ زه  یب   آن ابزینه  ضی فنقحه

زی  ایهانو ا یییب. گازحیه زی  تهتمنسیییری ن   ایتی ل آن  
داگد. چنیری    ایهان بزینیه  بزینیه نیراگد؛ ایی  زها  
قح نی ییه علریه ایهان  جود داشیییب تیه بزینیه ایوی د  

ینشییوگ  7تهد.  قر  وفره شییر ایهان تلب فصییل 
گ دد ی ن  تهریر علره صیل    اینرب  یلل یرلر ی 

افمی گ  زر  ترلرغی ت د  ییک د یییر ی م عظر   الملل . 
عموی    تلهی  اقرصیی د    ی ل د ب  زهنر ایهان  

تنر... ع یل  ینر ی   گازحیه ز  ایهان گا ینف    بزینه
ییلیوا د    خیی گجی   یینیفی   گ ازی   زیودن  الیحیواییفی  

ب   اینرر    اقرصی د  تشیوگ تشیوگ ا یب. د یر  م
دگ  یوگیه   یتم بم بنگ نرسیرنر   زها  بمر    ز ب 

 بنوگ نروانسرر  یک ایرر گ اقرص د  یمر گ ز رهی .

زی   بزینیه زودن گازحیه  ینیر 
  ضیییی یف نیقیحییهاییهاند  

دیپلمی  ییی  اقرصییی د   
جمهوگ  ا ییمی  ایهان  

 ا ب

MZ11 

MZ 

د یییر  م عظر  ترلرغ ت د  
تلهی    عموی     افمیی گ 
اقرصییی د    یی ل  زهنیر  
ایهان   گازحیه زی  ایهان گا 

 تنر یینر  ینف    بزینه

MZ12 

زیودن  ییلیوا الیحیواییفی  
اییهان   خیی گجی   گ ازی  
ع یل ینف  دگ زهنر ی گ   

 یل 

MZ13 

دیپلم  یی  اقرصیی د  غره اگ ت  گیف نظه  شیی یل  
انرق ل فن  گ د یشی گتب دگ ب   پزشیم د بمم گ 
بی    الملل  اقرصییی د د پرمی نبی   زر  ییی گیی ن

شییود. تولرر زهنر ی ن   ا    زهنر یی گ  ی ینحقه
ی  تولریر  زهنیربی   تیه  ثه ت   ثه ت؛  تننیر  تولریر 

 ثه ت جه ن  ا ب.   و کی
زها  ت رر  نقش دیپلم  ی  اقرصی د    تو گ  دگ 

ب   نسییر    گق زر   زهنر یی گ  یل  ز یر زه یزیب
د پزشیم  نسیرب زه  یت لعنوانزهتشیوگ توجه تهد. 

ب یش زها  ج.ا. ایهان یزیب نسر  داگد. تم   بزینه
ا یییر نراگد تصیییویه   برفرز تدگ  وگم ت تد تولرر  

 ی گد. صی دگات ت تب   ی رو    قمز   خو  ی 
تنر. ای  تصییویه  ییر   تصییویه ی  گا خها  ی 

شیییود ته  ر  ت جه خ گج  اگ ی  انرظ گ جنس  ی 
ز یر زه ا یی      ته دگ  لترفرب داشییره ز شییر.  ز 

دیپلم  ی  اقرصی د  غره  
اگ ت  گیف نظه  شیی یل  

بی   پزشیییم د  بممی گ 
انرق ل فن  گ د یشیی گتب  

الملل   ب   زر دگ   گی ن
پرمی ن بی    اقرصیییی د د 

ا    زهنیر ییی گ   ینحقیه
 .شودی 

MS11 

MS 

تولریر   ی ن   زهنیر  تولریر 
 MS12 .ثه ت

ب   نسیر  توجه زه یزیب
دگ  تشیییوگ  گقیی زیری     
دیپلمی  ییی  اقرصییی د   

 .زهنر  گ

MS13 

 MS14پزشیییم    صیییی دگات  
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فهبنیگ زی گاگبی   بیرلا جلو گفیب. زی ییر فهبنیگ  
زی گاگیی ز    تنرهل ترفریب گا زها  صییی دگتننیروی ن  

نر یر اج گم دبر  ت ت     اصیم خودی ن ج  زرنراگی .  
وه   ترفرب ص دگ شود. ز یر گووتتوگ    تنظر ز 

ت رر  ترفریب داشیییریه زی شیییر  تیه نقش  ییی گیی ن 
 شود.ا ر نراگدد ومهاد صمب   ... یه  ی 

خیریی ت آن نسیییریب زیه  
زها   تمی   بزینیه بی یش 

جمهوگ  ا ییمی  ایهان  
 یزیب نسر  داگد

ا ییر نراگد    برفرز تتولرر  
 یی گد. تصییویه خو  ی 

ص دگات ت تب   ی رو   
گا  یی   تصیییویه  قمز     

 تنر.خها  ی 

MS15 

زی ییر فهبنیگ زی گاگیی ز     
زیها    گا  تیریفیرییب  تینیریهل 
صییی دگتننیروی ن خودیی ن  

نر یر    اصیییم ج  زرنراگی .  
تیی ت    دبییریی   اجیی گم 

 ترفرب ص دگ شود.ز 

MS16 

شیییههت یل  زهآینیر  زهنیر یل  ی ن  تی یری ز  یل .  
اتف ق ت خو  ا یییب   زر ن اگتر   ت آ ییی ن ز   
جه ن یل ل ا یب یوفقرب اقرص د    ت یر ز  یل   

دگصیر زهنر یل  تهتره   40یلقق شیود. تهترش ایهد 
 گا   خره ا ب.

ا  اگ عن صیه ا یب ته فهبنگد  زهنر یل  یوموعه
ای  ایه گم یس ئل  ؛  وباگدت گی    تمرن زه آن اثه ی 

اقرصی د    تو گ  ابمرب زرشیره  دگ زهنر ی گ   
دگ یک   صییهف  یل  پررا تهدم ا ییب. اتن یک ت ت  

شیییود زلمه گنورهة اگگش داگد. تشیییوگ تولرر نم 
تشییوگ  ته دگ ای  گنورهم اگگش جه ن   ضییوگ 
داشییره ز شییر   زه نظ  اقرصیی د  جه ند پ یرنر   

یل  قو  زهنیر  داگد.  نشیییی ن دبیر  د  گ  یاگاته  
تولررات اقرصی د د  یفرهان تشیوگب  دگ ز گاگب    

ای  تشییوگ ی  تولررات یرگن  ته  ؛  جه ن  بسییرنر
ایهان گا ووشیییزد تنیر نیراگد.  نی     زهنیر  زروانیر 

ود  شیصی دگات یواد خ   دگ ز گاگب   جه ن  و  ی 
  ای  تولریرات ییرگن بسیییب تیه زهنیر ییی گ    

زیهآیینییر   ییلی   شیییهیهت 
اتفی قی ت خو  ا یییب    
زی   عمرق  ت ی ییل  زیر ن 
ا ییییب   ییلیی ل  جیهیی ن 
اقرصیییی د      یوفقرییب 
زهنیر ییی گ  یل  یلقق  

 شود.

HS11 

HS 

ایه گم یس ئل اقرص د     
تو گ  ابمرب زرشیییره   
دگ زهنیر ییی گ  یل  پریرا  

 تهدم ا ب

HS12 

تشیییوگ  تیه دگ گنورهم 
اگگش جهی ن   ضیییوگ 
داشیییره ز شیییر   زه نظ   
قوانری      اقرصیییی د    
یقهگات جهی ن پی یرنیر   
زهنیر یل    نشیییی ن دبیر 

 ته  داگدقو 

HS13 
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یی ننیر  ؛  خوابیر زود  Made in iran  اگتقی دبنیرم
تی تبی   یصیییهف د خوگااد یوزی ییل   تی تبی    
زی د ا .  یییری  یییب خودتفی ی  یزیر  زه تی تبی    

تنر   تشوگب   دی ه چنر   ص دگات  ی  ایو د نم 
 یییری  یییر  نراگنر. ی  ز یر خودی ن گا ز  قوانر     

ب ی  بمچون  یقهگات جه ن  تحررق دبر .  یر  یب
زهنیر یل  ایهان اگتقی   خودتفی ی  اجی گم نم  دبیر 

زی  جهی ن نیراگی    عمرق    قح ی   یی زیر.  قر  ت ی ییل 
 ای .زهنر  گ  یل  گا ز  یشمل یواجه تهدم

تولررات اقرص د   فرهان  
تشیییوگبی  دگ زی گاگبی    

 جه ن 
HS14 

تشیوگ ی  تولررات یرگن   
ته زروانر ن     زهنر ایهان  
نیراگد.  گا ووشیییزد تنیر 
تولررات یرگن بسیب ته  

  اگتقی دبنیرم زهنیر ییی گ    
Made in iran   خوابر

 زود.

HS15 

 ییر  ییب خودتف ی  ی   
تیی تبیی     زیها   ییزییری  

تنر  صیی دگات  ایو د نم 
  اجی گم اگتقی   زهنیر یل   

 دبر.ی  گا نم 

HS16 

 های پژوهش(منبع: )یافته

 . تحلیل مضمون کدهای باز 2-4

دیپلم  ی  اقرصی د    تو گ  زه    هرتأثب   یهتر  ز  پس اگ آنمه تروباگ  ز گ یصی  ره
دبنرم  زهنر یل  انو   شیرد تللرل یضیمون ترب   ز گ آغ گ شیرم   یضی یر  پ یهد  ی گی ن

یضییمون   20     هییضییمون پ   170دگیومود    فهاوره ترب   ز گ ا ییرخهاج شییرنر.  
ا  اگ نر یج  نمونه  4ته جر ل   ریا یرخهاج وهد  هریضیمون فهاو  شیش لیا  دبنرم ی گی ن

 دبر.و نه گا نش ن ی زنر  یض یر   ه  صل اگ  رقه

 ( باز ی کدهااز  شده استخراج )  ریدهنده و فراگ سازمان   ه،یپا   یمضام. 4جدول 

 یض یر  پ یه ترب   ز گ
یضییییی ییییرییی   

 دبنرم  گی ن
 یض یر  فهاوره

KS11- KS12- 
KS13- HS12- 
BE12- AE11- 
MM11- MM112- 
MS12- YA12- 
AL23- AL24- 

ES21 

 ازسییر    یی یه ین زع قرگت زه قرگت   -
 اقرص د 

  یل  نگ ی رون زهنر  داقرص د -
زهنر یل  ا لویب دیپلم  ی  اقرصی د      -

 تو گ 

قییرگت   ا لیویییب 
اقییرصییییی د     
دگ  تیییوییی گ  
 زهنرآفهین  یل 

 

افییییزایییییش  
تییی ییی ییییمت  
اقیرصیییی د    
توی گ  زی  ن ی م 

 تمرن 
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 تثه   ررتول    نیزهنر    ررتول -

YA11- YA14- 
YA15- YA16- 
AL12- AL14- 
BE21- BE25- 

YA22 

  تو گ   ز  اززاگب     رقوا  بمل ش -
ت بش     دشیمن ن اگ تو گت زها  ا یرف دم -

 ینحقه  هانینفوا   نقش ا
    زها   کریررژئوپل  بریاگ یوق   ا یییرفی دم  -
 ینحقه  تشوگب    اقرص د    ازسر  و دیا
آگییی ن  - زییه  تنظ توجییه  دگ  گ از      ربیی  

  یل  آفهین   زهنر  خ گج   اقرص د
 هانیزه قرگت   تمرن ا  ب  ا رها  غهز  -
  ا می  ینو     گتمرن آگی ن -

یینیحیقییه   ا لیویییب 
)اییهانی    - تیمییرنی  

دگ  ا ییییمییی ( 
بیی    بییمییمیی گ 

اقییرصییییی د     
 تو گ 

KS14- KS15- 
ES14- HS11- 
BE11- YA13- 
AL11- MM18- 
MM110- MS11- 
AS12- MM17- 

YA21- AL29 

دگ     ییی گبییقیرگت گ ا   هروشیییمیل -
 ت  یل   فض 
  ب رییوفق   ضییی ی   دزی  جهی ن  ق رت ی ییل عم -

  یل     زهنر  گ   اقرص د
     ی شییین  ییی ؛ افزایش  تر دتت   دیگ -

 آفهین زهنر
  ل ریزیه دل  هانیاگ ا   ینف   ابن   بی ان ی گم  -

  رز  دن  یلر دت  یل  

دگ  زهنیر یییی گ  
تی یی یییل   زسیییریه 
 وسرهدم ز  جه ن

MA13- MZ11- 
MZ12- HS13- 
AL15- MM18- 
MZ22- MZ23- 
HS21- AE21- 
AS27- AL21- 
AL22- MM25- 

MZ21 

 هانیینر زودن گازحه ز  انهیبز -
 ز  غه   هانیا   ب شن خب چ لش -
 زیه  و یییر ر  نپ  بی  یعی ییل یخه  تله  -

FATF 

تیلیهیی      گفیع 
بیزیینییه   تیی بیش 

 گازحه ز  ایهان

MA11- ES11- 
MS15- MS16- 
AE12- YA17- 
MM12- MM13- 
MS22- HS23- 
HS25- HS26- 
HZ26- HZ27- 

AS22 

  ت گزهد(   برفرآن )ت  ترت ت   خصوص  -
 داگد نه صهلا چههم تشوگب   بریحلوز 
  توانیر  ی  میبرتی ت زی  توجیه زیه ق  بریفرت  -

 تنر و دیزهنر ا
خو    هیا ییر نراگد تصییو  برفرز ت  ررتول -
  د و  ری    صییی دگات تی تبی       ییی گد ی

 تنر گا خها  ی هیتصو
  صییی دگات     قو   اثه یرقی زیل زهنیر یل  -

 برفریلصوتت ز ت

اعرمی د ییی گ     
 ترفرب ز ت

دگ   تییرییفییرییب 
صییییییی دگات  
یلصیییوتت ز  

بیی    یییزیییب
 فن  گانه نسر     

ES13- AE12- 
MM15- MS23 

زیی گاگییی زیی         دگ ی هف  غی تر  ترل    ز ییزی گاگ  بریابم  -



      306و دیگران هفتخوانی نادر جعفری |... ارتقای برند ملی  درجایگاه دیپلماسی اقتصادی و تجاری               
 

 

  هانیا   ت ت
دگ   برفر  ت  غرترل  د  گشیین  ییرن  برابم -

 آفهین زهنر

 ترلرغ ت

MA12- ES12- 
MS13- MS14- 
HS14- HS15- 
HS16- HZ14- 
HZ15- BE15- 
AE13- AE14- 
MM14- MM15- 
MM16- KS28- 
HS21- HZ24- 
HZ25- AS21- 

AL25 

زیه یز  -       گقی زر   نسیییر   بی بییتوجیه 
 آفهی زهنر  اقرص د  پلم  یتشوگ دگ د

   ص دگات خری ت  پزشمیزیب   -
نرود تولررات یرگن   یصیهف  دگ یق زل   -

 خ   فه ش 
گعفهان   پسیییریه    دفهشزهنیر    زی ت   اثه  -
  هانیا
  هانییلصوتت یخرلف ا    شن خرن  -
تو ییی یه صییی دگات دغیرغیه ا ل یی    دگ  -

  زودم نه زهنر یل   اگگآ گ

زییه   تییمییهتییز 
ب   نسییر  یزیب

 دگ ص دگات

KS21- KS22- 
KS27- MA21- 
MA22- AL25- 
HS24- HZ27- 
AL26 -MM26- 

MS29 

 ز ت   فن  گیلصوتت ز     تولرر -
    ن  م یرگن زه ز گاگ ز  ن  م  یینر  تف  ت -

 هانیاگ ا   ینف  آفهین دگ زهنر
  ب یییهگبی  زی  یلوگ   تو ییی یه صییین ر  -

  صن ر   ب شهها
  یهنر  - ص دگات خری ت فن  برابم -

صییییییییی دگات  
زیی    ییلصیییوتت 
 فن  گ  پرشهفره

MZ13- HZ11- 
HZ12- HZ13- 
HZ16- BE13- 
BE14- MM19- 
KS24- MS21- 
HZ28- MM27- 

MM29 

  آفهین  دگ  وگم زهنیر   نهی د یرولفقیران    -
  یل
 زهنرآفهین  یل  گ د جر  د لب زه   -
    یشییخ  زها    ب  یی گی ن  سرتأ یی -

خیی گجیپیرشیییریهد   جییب   تیویی گت      
 وباگ  خ گج  هی یه

گ از     - پرشیییرهد  دگ  ینف   زه تها ییی  
 اقرص د  خ گج 

اجیها   ریرییسیییئیولیزی   - تی یهییرات       دگ 
  داخل     عر  بم بن    زه تها 

فهیی نیرب  د لیب  
   دغرغه یل 

نهی د ییی گ    
نیریه     تیهزیرییب 

 انس ن 

MS24- MS28- 
BE22- YA24- 

AL27- AS26 

تو یی ه     تخصییصیی   ب شییهتب و دیا -
 ص دگات

ب   ی  په ژم    یبرتو ی ه صی دگات ز   ی -
    گ  و ر  تنسه 

نهی دبی     ایوی د 
 خصوص  قو 
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تقوییب زخش خصیییوصییی  دگ گ از     -
 خ گج 

AS11- AS13- 
AL13- MM111- 
AS24- MM21- 

MM22 

دگ   زنی نی  گا  بی پلمی تید  بریاثه خمق  -
  یل   زهنر  گ

گفریی گ   برییعقمن  برییابم  - دگ  یییراگا    
 ب پلم تید
زه    یل   ضیییه گت آیوگش زهنر ییی گ -

  ز گگو ن زن نی فها   گا

بیی     دییپیلیمیی ت
ف یی ل     گایزنیی ن 

 توانمنر

KS23- MS26- 
MS27- HZ29- 
BE23- BE24- 
AE21- AS27- 
AS29- YA25- 
AL28- AL214- 

AL215- MM23 

دگ جیب     قی نون       ه ییی خرییوانع گ  -
  خ گج   وباگهی هی 
  یتله   اثه ینف -
جییب      ا ییییرییهاتییژ  نییرییود  - یییوفییق 

  خ گج   وباگهی هی 

گفع یوانع جیب   
ویباگ    یییهیی ییه
 خ گج 

وسیییییریییهش  
وباگ    ییهی یه
پبیه      هی یه
 خ گج 

AS28- YA23- 
MM24 

ز     صی دگات یلوگ ز شیر  هی یهی   جب  -
    دانش فن  زاترتوه گ د  

  دانش دگ جیب      انرقی ل فنی  گ  بریابم -
  خ گج   وباگهی هی 

جییییییییییییب   
ویباگ    یییهیی ییه
 فن  گانه

MZ27- MS212- 
AL213- AL214 

  هان یخی گج اگ تشیییوگ دگ ا   نریهانیاوه ا  -
  وباگ هیتننر آن گی ن  ییهی    وباگهی ییهی 
 ریآ ی  هانیزه ا   خ گج

 خ گج اگ تشوگ   نرهانیا هی هی   جب  -

جیب   یییهیی ییه 
ایهانری ن خی گج اگ 

 تشوگ

ES24- MS210- 
AS25 

 BOO  بی زی  قی لی    ویباگهیی یییهیی   -
 BOT   تملک(     زهداگ) یی خبد زههم

  (   اوباگ   زهداگ  خبد زههم)
    دگ خ گج اگ تشیوگ زها    وباگهی یهی  -

 راگیتو  ه پ 

ویباگ    یییهیی ییه
یشییرها دگ دی ه 

 تشوگب 

KS26- KS29- 
MA23- MZ26- 
HS22- HZ23- 
BE26- BE27- 
AE24- AS213- 

YA27- AL212 

گنو   فیی یا  - دگ      یییپوگاییید  همرنقش 
  جه ن
نخریه    - یهی جهان  یتریب  دگ    هانیازهنیر 

 ب   علم    فن  گ   گی ن
زیه    کییرئولوژیین ی م ا  تنی گ ویباشیییر   -

 ن رهانییه جهت ا
  یهی جهت    هییخه ج  یییهیی ینف   آیی گ    -

زییه   نی یی م  تیغیریریه 
یهی جهان خ گج اگ 

 تشوگ

بوشییمنر  دگ  
ییییهییی جیییهت  
نییخییریی یی ن   

 نره   ت گ
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 اگ تشوگنخر  ن 

MA23- MA24- 
ES23- MZ25- 
MS213- AE25- 
AE26- YA28- 
YA29- AL214- 

MM28 

    فنی  گ   انیهی جهزهوشیییب   جیب     -
    هی یه پ یهیلوگ 

دگ   لرتلصی    زه نخر  ن  هرزوگ ی   اعح  -
   ایهانب دانش  م

زیی     برییابم  - ییی   زهخوگد  گفریی گ    نود 
  یه جهان خ گج

یهی جهان   جیب  
 نخره

MS211- MS214- 
MS215- HZ21- 
HZ22- BE28- 

AE23- AE24 

  ت گ یرخصیی     ه رن    ا ییرخرا   اعزا  -
ب     ی گی نیشیرها     ب په ژم دگ ایهان 
 الملل زر 
زی      آییر تی گوه خی گجگفیب  لریتسیییه  -

 ب  یاصمد زهوشب اگگ   گفع تله
 ت گ   ه رنتصویه  گ   -

اعییزا    جییب    
تیی گ  نییرییه   

 ا  هفه

KS29- MZ24- 
AS210- AS211- 

MM210- 
MM211- 
MM212- 

MM213- MM215 

آ یی ن    فبی  دگ هانی ییفه زه ا  لرتسییه -
 ریگ اد
  زه وهدش ه   رراین  ب ن  م  بیهییر -
    ه ی خری  گ   اق یر   فضی    تمرود جر -

  وهدش ه

تسییهرل  ییفه    
 اق یب

تیییقیییوییییب  
ویهدشیییی یه   

 آ  ن

ES22- MS25- 
AE22- AS212- 

BE29- AL210 

 یمیب      ژمی زه   زسیره ج یع وهدشی ه -
 اگگان   ب ه  خبیگ و دیز  ا  گتیگ
زیی      خیییتیی گ   ویهدشییی یه  یی افیزابی   -

 گی گت   وهدش ه
ز  اغل  وهدشیی هان   هانیتن  یی  اعر   -

توهزیه    خوابنیر   ی  سیییرنیررن   تیه فهبن 
خودشییی ن گا    بی   لیبت  وی نرب  رییجیر

 داشره ز شنر

یزیب وهدشی ه   
 گی گت    میب

KS25- HS27- 
YA26- AL211- 

MM214 

زی ت    - اگ ظهفریب  ا یییرفی دم     یراقیل 
   ر   ر  خیت گ   وهدش ه

   دگ گ  ییر ب     یینر  گنروجبازرب   -
 ایهان

اگ  غیییفیییلیییب 
وییهدشیییی ییه   
 ت گیخ     رر  

 
 های پژوهش. تحلیل یافته5
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زها  پ  ی  زه په یش ادیپلم  ی  اقرصی د    تو گ  چه ج ی  ب  دگ اگتق   زهنر یل   
تو ی ه صی دگاتد جب   اچه گ عنصیه    جمهوگ  ا یمی  ایهان داگدنو پس اگ شین  ی ی 

زهوهفره اگ د  شی خ  ی رره  ینوش    و  یه جهت   وهدشی ه د خ گج   وباگهی یهی 
یل زهنیر تشیییوگآا    زهنیر  پژ بش(د   یتی زیهزیه)  و نهولیبو   اقیرگت  یفهوی     ییرل 
وهفب   ز    انو     الملل رز    گ  تو   گ از  اقرصیی د  خرهو نز  ب   عمرق   یصیی  ره

  دگ اگتق        تو گ   اقرصی د   پلم  یید  ج ی  میضیموند   لرب  زه گ ش تللآن  لرتلل
زه   هریضیمون فهاو 6یضیمون  ی گی ن دبنرم     20 لیا  هانیا   ا یمی   جمهوگ   زهنر یل

 شود.د ب آیر ته دگ ادایه زه تشهی  ای  یض یر  پهداخره ی 
 ی با نگاه تمدن  یو تجار  یتعاملات اقتصاد شیافزا. 1-5

ا یب   تشیوگ      اقرصی د    تو گ ب یؤلفهدب  زه ا لویبنر گینر    زهنرآفهین  یل  نرز
     یر  یب خ گج     پر ره   گ از  خ گج   وباگ  یبردگ  ی   ینحق اقرصی د توجه زه

    جمهوگ   گا دگ ینحقه   جه ن زها   ات گم   ب   فهصیییب  ریاقرصییی دیلوگد ین فع جر
    تلرر     میج   تو گتداقرصی د   زن زهای  تگ  ا یب یؤلفی  ؛ آ گد ی  ریپر  هانیا   ا یمی

ته دگ آن ژمی زه .یل  تشییوگ زر زر  زهنرآفهین  دیپلم  یی  گ ییم    خود گا دگ   ر ت   
  ز  د ییرر ز  زه  دافزایش ت  یمت اقرصیی د  ز  ینحقه بمسیی ی     تمرن  خود  هی یی 

ی   عنوان ال وقی دگ ا یییب یوق ریب خود گا زیه   ا یییمی  هانیابی   توی گ د  یوفقریب
    ی هف  شراگپشرزنرز  گا     دگ جهی ن تترریب تهدم   وفرمی ن انقم  ا یییمی  زخشالهی  
ب   یه  خرهو ن پژ بش زها  اگتق   زهنر یل  تشیوگد ات  یل وسیرهدم اگ توصیره  .رینم 

زه    انراگته دگ  ینر چشی    ات  یل  ی گنرمز  جه نو یررن  زه گ از  خ گج  پوی  ا یب.  
گابرهد ینسیو      کیاگ      زهخوگداگ  ی اعرم دافزا   د ی گآن تأترر شیرمد یسیرلز  اعرم د

.  ا یییب   جه ن   ز گاگب     یییو هتب زه    زهنرآفهین  یل   زها اجم د    ورهشیییمل
یهدی   زه زخش زرشره اعرم د    د  نه د   یسرلز  اصم  ت   خر گ یه د  یا  د رر ز  زه

    تو گ    الملل  اقرصی د ب   زر یشی گتب وسیرهدم   ف  ل دگ  ی گی ن    خصیوصی  
ب   شیی ن ه     . ت گ  ته دگ  یی ل ج گ  ز  پر ره  د لب دگ اگتر ط ز  پرم نا ییب

ب  زه تمهاگ اگ آن ی د شیرد نقش  ا گا یر  انو   شیرم ا یب. توصیری دی ه  ته دگ یصی  ره
  ب  دگ افزایش بزینی اگتر ط ز  ایهان   زهنرآفهین  ینف    صل اگ آن ا ب. یخهّ  تلهی 
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ب   ظ لم نه غه  علره تشیوگد یم  اگ الزای ت  زه بمر  دلرل یباتهات زها  گفع تلهی 
 آیر.تقویب زهنرآفهین  یل  نرز زه شم گ ی 

 و فناورانه  ینسب یهات یدر صادرات محصولات با مز  تیفیک. 2-5

ب د ابمرب تولرر   صی دگات ت تب   ز ترفرب   داگا   توصیری زسیر گ په تمهاگ یصی  ره
تولرر زها  صی دگات )تولرر ص دگات ( گا   ریز   هانیایزیب نسیر  ا یب. جمهوگ  ا یمی   

  دبیر؛   وسیییرهش   جهی ن  ا   بی   اگگش ینحقیهگنورهمزی     ته یج نمی ییرد پرونیر خود گا
ز  ترفرب   فن  گانه  ص دگات   زه  شرهرز   وباگهی هی     ته تنرگا یرنود  ررتول  ب  وگم

 .رنی گآیتریب زیه اگیغی ن    هیزهنیرآفهین    تصیییو  هانیا   تی تبی  زها   یتی  ا  داشیییریه زی شیییر
ا  اگ اززاگب  اگجمله  توان یوموعهالملل  دانشیی  ا ییب ته زه تمک آن ی ز گاگی ز  زر 

 گا دگ خریب صی دگات قهاگ داد ت  تشیوگ   ا هفه زنر زهنرینگ تو گ د ترلرغ ت   زسیره
اقرصی د    تو گ     از  دخصیوصی    د از  د زهنر یل  هید    ترلرغ  زه  یمب پهگنگ تهدن

  غ ت راگ ترل  سیریز   ب    یف گتخ نه  د لبب   گ یم  نم ینرو   ب د یم م زه اع ز شیر. آن
  یرنی  ییی د  وگ  زیه     رنیتن  بییتشیییوگبی   می   هیدگ  ییی    هانیا    تی تبی    بی شیییهتیب

  ها  ز گاگب   برلا یصیهف  ز شیرهرتشیوگ گا زهره   ز    تو گ    اقرصی د ب برجباز
 .ی هف  نم ینر

  اگتق    جه ن   ز گاگب   دگ  ایهان   یلصیوتت  پبیه گق زب  ا یب  نر گ  گا یر  بمر  دگ
 د  گ د زه ت تب   فن  گانه  ییح  ز ت اگ  زه یق صییر صیی دگات    زخشیی. دگ اقعد تنودی زر

    زها     ا یییر نراگد ییی گ  وه زنر ن   تنظر  ییی گ  یلصیییوتت دانشتو گ  هیق  
زهنیر یل  ایهان گا اگ ییک اتشیییوگ  ی   و ری    اگ صییی دگات تی ت    هرجلوو توانیر 
و ترریل  افز دماگگشفه ش  نفر و زه یک تشیوگ اتولررتننرم یلصیوتت فن  گانه   ز   خ  

  ق زل   آند  ترفرب    ایهان   یلصییوتت زه  نسییرب ابن   ن هش زهرود ز  جز  ایه تنر. ای 
 تشیییوگ  ان   ته  تأثره . داگد ضیییه گت  شراگپشرز  آن زهرود  زها   تمش   نرودم  تلقق
  تشیوگ   یلصیوتت گق زر   بویب   زه  وباشیره  ج   زه  یخ  ر ن  ااب ن دگ  3ت تو   ی گنرم

 

  یوضود  بمر   زه  و.COUNTRY OF ORIGIN= C.O.O  ی   یررأ  اتشوگ  نرز     وMADE IN  ی     گنرم  اتشوگ  یف بر   .3

 داگنر.  تأترر
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 ا ب.زنر  تشوگب  دگ ز گاگب   جه ن   ب   یه   گترهیم  اگ ش خ   ا بد  اثهوباگ
 ی انسان یرو ین تیو ترب ی نهادساز. 3-5

قرول اگ  ق زل   هیدگ اگائه تصییو گ از  اقرصیی د  خ گج   یسییئول   مترتشییمضیی ف 
گیز   ز  زهن یه  یوج  شیرم ت  نروان   الملل رتشیوگ دگ عهصیه ز   اقرصی د   ب برجباز
زخشییی  اگ ای  یشیییمل زه ن بم بن    د. نمو   زهداگیوجود زههم   ب اگ فهصیییب  تگ 

یلّ     هیزهنیر   تصیییوزیه    بی آنبی   یرفی  ت  یهتر    دییروی م   د لرهر  غ   د لر   نهی دبی 
    ب  د یر  مچنر   جود وهددد   زخشی  دی ه زه ای  علب ا یب ته تشیوگ ز زهی تشیوگ 
. لبا زه نراگد  و خود جهه جه ن  بییهییر   زها  نهی د  یرول     ج یع  ا هزهن ییاد   یر یرد
دگ ق ل  یک یهتز یسییرقل     زهنرآفهین  یل   نرب ی یی خر گ   فها   سییریز   گ ییرنظه ی 
    ی  گابرهد   ع ل   عنوان شییوگاوانر زهزر  یهتز  چنر   ت  شییود    یی گ دمر  پ    ها 
)اگجمله    یهتر    ب  ییی گی ن   نقش تم ی   تشیییوگدیل    ییی گهی  تصیییو  آفهین زهنر

نظ گت     زهنرآفهین  یل   نرب یفهازه   نردت  ررگا ت   ب    ییر  یی د تو گ  ...( یی گی ن
ز گی هان یخرلف   یؤثه زه ای  یوضود     نریتگ  گا   ی افزا  ب  داشره ز شر   بمسوی 

دگ صییوگت  دبر  ب   یصیی  ره ز  خرهو ن دگ تلقرق   ضییه نشیی ن ی دادم.  ت رر  نم یر
      ز گ ی گ  اگتق    زها   نه د قو   یاایو د   ع ل  تشیوگ دگ  یترب یسیئوتن ةاجم د   اگاد
د  وهدشییی هان   ویباگاندهیی یییهیی    گا زها  هانیا  دتوان دگ زلنیرییرت تشیییوگد ی  زهنیر یل 

یلرو    یق صیر یحلو   اگ    مید زه جه ن   یخ  ر ن  هی گگشیم گاند دانشیمنران   د
 تهد.  لیترر

افز ن زه نه د یی گ  دگ  ییح  ع ل د اتهزرب نره   توانمنر دیپلم ترک زها  گایزن   
ب   پژ بش زه ای   ب  زود. ی فرهز گگو ن    تو گ و اگ دی ه یضیی یر  پهتمهاگ یصیی  ره

  ا   یژم  توجه  داقرصی د   زن نیخ گجه   گاایوگ   گاگت  یرأ یف نه  ته یوضیود تأترر داگنر  
دانش     تگ  ا یب  د لبانراگنر زهنر یل  دگ ت  یمت اقرصی د    تو گ  خودزه عهصیه  
.   زیریی  شیافزااگتقی   زهنیر یل     ها آنی ن ز  زمر  ان    توی گ  زنی نیگا     بی پلمی تیتوان د

عنوان  و زهب آن م یب اگ        یرخص تو گ  ب ئبرببمچن ن ته تگ  ا ب زه ااعزا   
اصیییل      فیاگ  ظ یم   دشیییود. دگ اقعتوجه   نهرگی   یدگ ا    یؤثهاگ اززاگب    هید  می

ز  آن ن اگتر ط     ی ی  تننردگا شین   یقصیر تشیوگ   ا یب ته ف  تن اقرصی د ب  آننم ینرو 
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    هان یا   ب شیهتبب    ب    توانمنر ظهفرباگ   ریز گد گا زها  آشین ی    ب   آن  ز رهنر
  تو ییی یه صییی دگات  زها      اقرصییی د  زنی نیگا   بی  توانمنیر   اگتقی   .تهغری  تننیر

 .گ د شم گ ییه  زه   تشوگب  ایه  هیدگ د  هانیا  اگ زهنراگگنرم   ت گآیر    گ     میج 
 ی خارج  یریپذهیو سرما یگذاره یگسترش سرما. 4-5

اگ دی ه یضیی یر  فهاوره  زهنرآفهین  یل  ز  ا ییرف دم اگ دیپلم  یی  اقرصیی د    تو گ د  
وباگ  ایهان دگ دی ه تشیوگب و ا یب.  وباگ  یسیرقر  خ گج     یهی یهاجب   یهی یه

    ی  جود توگ  ز ت   شیها د  خ گج   وباگهیدگ جب   یهی      ق نون   ه ی خرییوانع گ
اقرصیییی د ینف     نی یرواگن  زها   ی تله   اثه  ایهان  جیبازریب  تی بش  عواییل  اگ  بی  

ب   خ گج  آن ا یب ته ای   وباگان خ گج  ا یب. نمره یه  دگ جب   یهی یه یهی یه
زنر ن  یوق دادم   تولرر یلصیوتت ز  فن  گ  ز ت   دانش یوزهب  تگ  ا یب   یهی یه

شیی گتب  شییود. دگ ای  یر ند د ییرر ز  زه فن  گ    انرق ل توهرزات فن  پرشییهفره ز  ی
شیود ته  ب   ززگت چنریلرر  زه ایهان نرز اگ دی ه عوایل زهنر ی گ یلسیو  ی شیهتب

ز یر دگ تنظر  دیپلم  یی  اقرصیی د    تو گ  دگ نظه وهفره شییود.  رق نظهات خرهو ن  
داگتهی  قلمه  برلا  تهی    ا لویبپژ بشد ا ییهی یه ایهانر ن خ گج اگ تشییوگو اصییل 

وباگ   گ د. زخش  دی ه اگ یؤلفی  هی یهوباگ  خ گج  زه شم گ ی زها  جب   هی یه
توانیر ینوه زیه  ییی خیب   ته یج زهنیر یل  ایهان شیییودد اانوی    خی گج  ایهان تیه ی 

وباگ  زخش د لر    غرهد لر  دگ خ گج اگ ایهان   یریهیب آنو ا یب ته تگیی   یهی یه
ه خرهوی ن ای   بی   ززگت ایهان  ا یییب. گابمی گ ییرنظآند توان یی ل     جود شیییهتیب

ب    وباگ  ب   ززگت ایهان د انو    یییهی یهتلقرقد زه دلرل یلر دیب ت راد شیییهتب
ب   ی ل  چنریلرر    خهیر  یه  و  ب    تنسیه یرو خ گج  دگ ق ل  اتشیمرل یشی گتب

 ا ب.
 کار  یرو یدر مهاجرت نخبگان و ن  یهوشمند. 5-5

اگ دی ه یضیی یر  یه    نوی  دگ اگتر ط زر  دیپلم  یی  اقرصیی د    زهنر یل د پریرم  
یی به   یی به( ا یییب. تغرره ن ی م زیه  یهی جهت نخر ی ن   نره   تی گ )اع  اگ  ییی دمد نرمیه

زهداگ  بوشیمنرانه اگ  گیرنی زههمایه جهان  زه خ گج اگ تشیوگو اگ تهریر زه فهصیبد پرش
شیود. زسیر گ  اگ خرهو ن تلقرق اعرق د داگنر ته ز یر ن هش  چنر  ظهفرر  یلسیو  ی 
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صیییهفی   اینرر  زیه پیرییرم یهی جهت ایهانری ن گا تنی گ ویباشیییب تی  زروان اگ ای  ظهفریب زههم  
د  یر  )ز   جود انرق د  وهفب. زها  یت لد یک یه جه ایهان  یمم  ا یب زه علب    

  تشیوگ قهاگ ورهد   ایم ن ایف   نقش دگ ب  وباگ  یبر یزه نظ  ( زروانر یوگد توجه  
د ایو د   تو ی ه شیرمه دی  یپوگا   دگ اقعانرق ل فن  گ    ز گوشیب  یهی یه گا زر زر. 

وه     م یب اگ ین فع جمهوگ  ا ییمی  ایهان  ایهانر ن خ گج اگ تشییوگ ز  برلا تز 
گ د. افز ن زه تمهتز زها  ز گوشیب  یهی یه   فن  گ   یک گابرهد ا ی  ی  زه شیم گ ی 

زه جب     توانر تمک ززگو ی   لرتلصی   ب زوگ    انراگگامایهانر ن خ گج اگ تشیوگد 
  هان یدگ اا یمی     - یژم اگ تشیوگب    وگم تمرّن  ایهان زه   الملل رز  نخره   نیدانشیوو
زی گ   خی گج    نییانشیییوود  جیب   قیجهی ن اگ  ه  و  یییگا زیه  هانیا  یچییدگ  ایه   یتنیر. ا
  تقویب زهنرآفهین       هنرب  گا دگ گیآناقرصی د    تو گ      ب برظهف  توانر ی     تنری 

تسییی   نه یر   اینمه   دبر؛    شیافزاجمهوگ  ا یییمی  ایهان     یل  هیتصیییواز  د علم    
ت گ     ه راعزا    ا ییرخرا  نیرخصیی  ایهان د   ت گ   ه رز  اعزا  ن    اگگآ گ   فن  گ

ب   چنریلرر    بمچنر د      شیهتبالملل رز   ب یشیرها  ی گی ن   ب دگ په ژم   هانیا
ب    گ یهز  اصییمد    ب  دگ ایهان(  )ی ننر افغ نسییر ن خ گج  ان آیر ت گوهگفب  لرتسییه

 اگ گابم گب   تلول دگ ای  یسئله ا ب.  ب  یشب اگگ   گفع تله گوز
 آسان  یگردشگر تیتقو. 6-5

دیپلم  ی  اقرصی د    تو گ  زه زهنرآفهین  یل  جمهوگ  ا یمی     هرتأث  یؤلفهآخهی  
ایهان دگ پژ بش   ضیهد اتقویب وهدشی ه  آ ی ن دگ از  د  یمیبد گی گتد ت گیخ    

ب   وهدشیی ه  ز  تو یی ه فضیی ب   اق یر د  د زهرود گیه یی خبدگ اقع رر  و ا ییب.  
    ر گفر گ صیل     ررن  م این  بیهییرد ریآ ی ن گ اد   فبی  دگ  هانیزه ا  اگگان   یفه  لرتسیه
شیونر. دگ ای   ان اگ یضی یر  پهتمهاگ زها  تقویب وهدشی ه  یلسیو  ی وهدشی ه  ز

دگ زهنرآفهین   یزیب نسیر  تشیوگ   عنوان   یمیب زه   گتیگ   وهدشی هیر ند توجه زه 
  زی   د ییک ا لوییب گابرهد  ا یییب. بهچنیر غفلیب اگ وهدشییی ه  فهبن      رر    یل

بی   فها ان  بمچون جیبازریب گنیرو   ییینر د ییک گیی ن ززگت دگ تولریر  ظهفریب   جود
 ثه ت   زهنر زها  جمهوگ  ا می  ایهان زه  جود آ گدم ا ب.

 گیرینتیجه. 6
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ب    یلیب  هی ییی   زها خود    ییی خب   ته یج زهنر هرب  اگ وبشیییریه ت تنون دگود لب
گا اگتقی     الملل  خودا    زر ینحقیه   ی میجی   انیر اگ ای  گامدتمش تهدمبی  زودم    د لیب
شیود  ی   تراع  تشیوگ آن ز     تصیویه یهتر   ابنرب تشیوگ  به  ن    شینررن ؛ چهاته ز رندب
یوموعیه  ی نی    زهنر یل  زه  خنت  ز شیییر.  ی     ینف   یتریبد  ا یییب  یمم   ابنریب ای   

شی یل فهبنگد     بویب یل  یک تشیوگ  ب  سیر یاگ شی   ی یه تشیوگب ادگات ت یهد   
    یه جهت ا یییب.  وباگهی یییهی   ظهفرب  دوهدشییی هان  لیتو گتد تم     یییبدر ییی

  پژ بشد  ی خب     یارنظه  ی  ال وب   داگد ته   از  د یخرلفال وب      دزهنرآفهین  یل
وباگ  خ گج د وهدشی ه    اصی دگاتد  یهی یه   ب گا   صیل یؤلفه   زهنر یلاگتق    

دگ   یؤثه ضییوگ   هایر؛ گندان ی  اقرصیی د    تو گ    پلم  یییاگ د   دگ زسییره  یه جهتو
آن   بر جهه زهنر تشیوگب    تتر  بیدگ تقو   یلوگ  د نقشیز گاگب   اقرصی د  تشیوگب 

ز گاگ ت گ    برجباز  دوهدشی ه   داقرصی د د گف م  دگ ای  گا یر      رتنی   ف یدگ  ول گی ن ا
    ر  خری ت   بمچن  ت ت    صیی دگات جه ن  برد یوفقدانشیی  ب   آیوگش  نظ   د داخل

  جه ن        اینحقه  ب   وگمتشیییوگ دگ   کی     یییر ییی    دگجه نفوا  الملل رگ از  ز
 تنر.    نیتشوگب  تمک ش   قرگتمنر  زهنر   هیتصو  دبشمل زه  توانر ی

     اقرصیی د   پلم  ییید   ریف بااگتر ط     ررشییر ز  تر   یی   پژ بش  یدگ ا  بندی:جمع
    ا یییمی    جمهوگ   زهنیر یل   اگ اگتقی    تی گزهد   لرتلل  د وزهنیرآفهین  یلازی      وتوی گ

    ب  گا ییر د از  د   یؤلفه  یاگائه شییود. دگ ا  خ گج   زه ت  یمت اقرصیی د   یررن  هانیا
نهولب   ا    نوش زهنر یل   ب ش خ   د یفهو  زهنر یل  د   تو گ   قرص دا   پلم  ید

د  پژ بش    و   ز ردگ شیرنر.     ررپژ بش تر   نظه   عنوان یرن زه   دقرگت زهنر تشیوگ
  د شرم وهدآ گب   ز  خرهو ن   د رر ز  زه  رّ تف یب نسر د دادم  یص  ره  13   پس اگ
یضیییمون    20    هییضیییمون پ   170یضیییمون شیییرنر      لر  تلل   تروباگ   دیتشیییه

ز  ن  م       تو گ   ت  یمت اقرصیی د  شیاافزا  هریضییمون فهاو  شییش لیدبنرم ا یی گی ن
       فن  گانهود انه د یی گ   نسییر  بیدگ صیی دگات یلصییوتت ز  یز  برفرات  ود تمرن
    ابوشیمنر  ود خ گج   هیپب هی   یهی    وباگهیاوسیرهش  یهی   ود انسی ن   ه رن  برتهز

ایرر ا ب   آ  نو زه د ب آیر.   وهدش ه  بیت گو   اتقو   ه ردگ یه جهت نخر  ن   ن
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 ب   ای  پژ بش یوج  اگتق   زهنر یلّ  جمهوگ  ا می  ایهان شود.ی فره
 

 یادداشت
گشیره  دگ   پوگایره سیر  عه دانشیوو    ن یه ت گشین  ی  اگشیرپ ی نزهوهفره اگ   یق له  یا

       تو گ   اقرصی د   پلم  یید   ب از  د   یؤلفه  ی شین  ی ا  ز  عنوان یریهیب ز گگو ن 
نی دگ ج فه   آقی   دتره    ی گابنمی   زی و  هانیا   ا یییمی   جمهوگ   آن زه زهنیر یل  هرتیأث

 ا ب.ات می     دتره یلمر س  شر م آق گ  یش    بفرخوان 
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